


VETRINA

Nel corso degli ultimi 
tre-quattro anni, sono 
molte le iniziative che 
C.I.O. ha messo in 
campo con il preciso 
scopo di assistere e 
supportare i propri 
associati nello sviluppo 
commerciale e nel con-

solidamento della loro immagine professionale. 
Una delle iniziative che ha riscosso maggior suc-
cesso, sia in termini di vendite che di qualità della 
proposta commerciale, è l’introduzione progressiva 
di una linea di prodotti “a marchio” che, nel corso 
del tempo, ha raggiunto un duplice scopo. 
In prima battuta ha saputo offrire uno strumen-
to di “rottura” delle logiche scontistiche che, da 
molto tempo, affliggono il settore e che hanno 
reso i liquidi un prodotto oggetto di battaglie 
quotidiane. In secondo luogo, si è trattato di una 
scelta strategica che ha preso il via dall’esigenza, 
comunemente sentita, di “personalizzazione” di 
questi prodotti e di allontanamento dalla guerra 
che si era ingenerata nel mercato. 
Con l’inserimento della linea personalizzata di 
liquidi per lenti a contatto “CODICE”, C.I.O. ha 
saputo dare una risposta rapida e convincente che 
ha riscosso un rapido successo nei negozi asso-
ciati che in essa hanno creduto. I prodotti sono 
qualitativamente ottimi, la loro linea di prezzo si 
colloca in una fascia intermedia e il loro margine 
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di profitto è più che soddisfacente. Anche il pub-
blico ha dimostrato di apprezzare il prodotto e ha 
premiato chi in esso ha posto fiducia; il gradevole 
impatto grafico-visivo del packaging e, soprattut-
to, le caratteristiche intrinseche del prodotto, che 
sono state unanimemente considerate superiori alla 
media del mercato, hanno notevolmente agevolato 
la fase di riacquisto da parte di moltissimi Clienti 
che hanno trovato un prodotto ideale, caratterizza-
to da un ottimo rapporto qualità-prezzo.
Sull’onda del successo dei primi inserimenti, C.I.O. 
ha proseguito nell’ampliamento di gamma, inseren-
do la linea di lenti a contatto mensili “CODICE 30” 
che, caratterizzata dalla novità della composizione 

che vedeva inserite 2 L.a.c. “disposable” anziché 
le tre classiche proposte dal mercato, è stata for-
temente richiesta dagli associati e si è ben presto 
imposta sul mercato.
A breve distanza di tempo è stato poi effettuato 
un nuovo ampliamento di gamma con l’introdu-
zione delle CODICE 1 Day, Lenti a contatto gior-
naliere usa e getta che vengono proposte sia nella 
pratica confezione per uso mensile da 30 blister sia 
in quella da 90 blister che consente una copertura 
di 3 mesi. 
Con questa nuova referenza si è ampliata ulterior-
mente la capacità di copertura delle più disparate 
esigenze della Clientela e, soprattutto, si è garan-
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tita agli Associati di C.I.O. una sempre più qualifi-
cata risposta alle esigenze di un mercato in rapido 
e costante mutamento. Tutto questo, sempre, con 
il miglior rapporto qualità/prezzo e con l’estre-
ma garanzia offerta da un’analisi preventiva delle 
migliori opportunità offerte dall’industria moderna. 
Ed è proprio sulla scorta del successo globale della 
linea e della richiesta di diversificazione giunta da 
più parti che è stata recentemente messa a punto 
una seconda linea di L.a.c. che consente di offrire 
un’alternativa ai Clienti. Si tratta di un importan-
tissimo inserimento nella gamma non tanto, o non 
solo, per quanto riguarda il range di prezzo ma 
anche, e soprattutto, perché offre un argomento 
aggiuntivo e innovativo alla veicolazione del mes-
saggio di serietà e professionalità degli ottici C.I.O. 
al consumatore. 
Con l’inserimento della linea di L.a.c. “New Lens”, 
Confederazione Italiana Ottici fa un ulteriore passo 
in avanti nella qualificazione della professione 
e dell’appartenenza ad un gruppo che ha fatto 
della salvaguardia della specificità commerciale e 
della valorizzazione delle individualità il suo tratto 
distintivo. 
Entrando nel dettaglio tecnico delle nuove propo-
ste New Lens, messe a punto in collaborazione con 
Sauflon Pharmaceuticals Ltd., va precisato che si 
tratta di L.a.c. che vanno a “coprire” un segmento 
di domanda fino ad oggi non presidiato da altri 
prodotti della linea Codice. 
Una domanda d’innovazione che trova il suo com-
pletamento con le morbide New Lens 30 a geome-

tria asferica; proposte in confezione da 2 blister, 
queste nuove L.a.c. sono prodotte con Advance 
Edge Technology e consentono una sostituzione 
mensile. 
Le nuove lenti New Lens 15 sferiche, morbide a 
sostituzione quindicinale, vengono invece offer-
te in confezione da 4 blister; utilizzano la stessa 
tecnologia produttiva delle precedenti e, insieme a 
queste, nella loro colorazione leggermente azzur-
rata si apprestano a coprire un ampio segmento 
della domanda. 

Per informazioni: 800-151699
info@confederazioneitalianaottici.com
C.I.O. I migliori Negozi di Ottica in Italia. 
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