Campagna
pubblicitaria 2006

La comunicazione, il
consolidamento dell'immagine,
la qualificazione degli Associati
sono, fin dalla sua nascita,

uno degli asset portanti
dell'innovativo modo di C.1.0 di
fare impresa e gruppo.

Aspetti, quelli della comunicazione e dell’im-
magine, che hanno sempre rivestito un ruolo
strategico nella differenziazione di C.I.O. e
nella qualificazione delle sue prerogative di
eccellenza e di professionalita portandolo

ad essere riconosciuto come uno tra i pit
dinamici e propositivi gruppi del panorama
italiano. E questa spinta all’innovazione ed
alla qualificazione che, recentemente, ha dato
il via ad una nuova operazione d’immagine

e di “riconoscibilitd” rivolta non solo agli
operatori del settore ma anche, ¢ soprattut-
to, ai consumatori pitt evoluti. Da questa
forte spinta di miglioramento e di “innalza-
mento” dell’immagine degli Associati e del
Gruppo ¢ nata la campagna pubblicitaria

di fine anno, su Capital - Class - Europeo -
Pharaon, caratterizzata da una doppia pagina
pubblicitaria di C.I.O. Si ¢ trattato di una
presenza qualificata, di forte impatto visivo
e informativo che riassumeva, in forma sin-
tetica ma esaustiva, le linee guida delle scelte

strategiche e com-
merciali oltre, come
sempre, l’elenco dei
negozi associati.

La scelta dei mezzi
sui quali veicolare
la comunicazione ¢&
stata presa in base
ad unapprofondita
analisi del target
di riferimento e dell’impatto visivo offerto
dai mezzi stessi; si sono cosi privilegiati ma-
gazines di fascia alta in grado di abbinare
un’ampia diffusione in termini numerici con
un indiscutibile prestigio.

Capital, la rivista di riferimento del mondo
dell'imprenditoria italiana, ¢ stata, nello
stesso periodo, supportata da un notevole
rilancio in termini d’immagine e di coin-
volgimento di un target selezionato formato
da big spenders. Class, mensile con un’ampia
diffusione presso un target di livello alto, ha
garantito una notevole visibilita e un sicuro
ritorno d’immagine; mentre L'Europeo, pe-
riodico d’informazione generalista, ha con-
sentito un‘ampia visibilitad su un altrettanto
ampio e selezionato target di lettori. Infine,
Pharaon Magazine, il primo mensile dedica-
to all’archeologia che, nel numero dedicato
all’antico Egitto ¢ stato distribuito in edicola
in oltre 100mila copia andate esaurite in po-
chi giorni.

L'abbinamento della pubblicita (nel formato
doppia pagina) con queste prestigiose testate,
ha quindi permesso a C.I.O. di presentare,
in modo completo e dettagliato, le proprie
caratteristiche distintive ad un pubblico net-
tamente orientato, per attitudine e per livello
socio-economico, verso il prestigio ¢ la pro-
fessionalita che contraddistinguono tutti gli
associati del gruppo.La copertura nazionale
delle testate ¢ stata sinonimo, inoltre, di am-
pia visibilitd e di sicuro ritorno d’immagine
sia a livello generale che per quanto riguarda
i singoli associati. Loperazione si ¢ completa-
ta con l'invio, a ciascun negozio del gruppo,
di una copia della rivista da lasciare a dispo-
sizione del pubblico; con I'occasione ¢ stato
inviato anche un leaflet “istituzionale” che
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riprendeva i tratti distintivi della comunica-
zione pubblicitaria e che, veicolato ai Clienti
del punto vendita, ha garantito un sicuro
ritorno di prestigio per I'Ottico.

La campagna pubblicitaria del 2005 ¢ stata
un’importante operazione d’immagine e di
veicolazione del marchio C.I.O. ma, soprat-
tutto, ¢ stata il primo passo verso una pre-
senza di alto profilo sulla stampa nazionale
che ha immediatamente dato ottimi risultati.
Gli Associati di Confederazione, che hanno
usufruito di una notevole copertura d’imma-
gine, hanno espresso il loro gradimentao alla
direzione che, anche per questo, ha deciso

di riproporre la campagna pubblicitaria nel
corso del 2006. Il piano media ¢ in fase di
definizione e, dopo la pubblicazione nel nu-
mero di marzo-aprile de LEuropeo, ha visto
un’uscita, sempre a doppia pagina, sul nume-
ro di giugno di Newton, con una distribu-
zione prevista di circa 250-300.000 copie in
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abbinamento al Corriere della Sera.

E nel solco della qualitd come tratto distin-
tivo ¢ come elemento di qualificazione del
singolo che, fin dalla sua costituzione, si
collocano le scelte di C.1.O; il prestigio e la
differenziazione dei propri Associati in base
a parametri severi ma, al tempo stesso, ido-
nei a garantire al consumatore la qualita di
un servizio ai massimi livelli della categoria,
sono gli elementi che hanno reso veramente
importante e innovativo questo Gruppo.

La pubblicita consumer-oriented, che in
questa logica d’estrema qualificazione dei
negozi associati si affianca alla tradizionale
programmazione sulle riviste di settore, assu-
me quindi una concreta valenza strategica e
di supporto all’indispensabile trasmissione al
mercato delle caratteristiche che, da sempre,
rendono unica e forte C.I.O. e che, al tempo
stesso, caratterizzano il prestigio e I'unicita
dei suoi Associati.
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INEGOZI ASSOCIATI C.I1.0.

ANCONA
Marzocca di Senigallia
Ottica 2000

AOSTA
Breuil - Cervinia
Ottica Moderna

ASCOLIPICENO
Ottica Ocularium
Centro Ottico Vision
Fermo

Ottica Cavalletti

San Benedetto del Tronto
Galilei Centro Ottico
Ottica Baldassarri

AVELLINO
Siano Ottica

BARI

Altamura
Grandoptical
Barletta

Ottica Dimiccoli

BENEVENTO
Frasso Telesino
Ottica de Cenzo
Solopaca

Ottica de Cenzo
Telese Terme
Ottica de Cenzo

BERGAMO
LIride

La Boutique dell’Occhiale
Ottica Garufi
Marziali & Farneti
Pavoni & Valli
Marziali & Farneti
Dieci Decimi
Shoptic

Albino

Ottica Maldotti
Dalmine

Marziali & Farneti
Sarnico

Lamperti

Seriate

Marziali & Farneti

BIELLA
Cossato
Ottica Il Ponte

BOLOGNA

Ottica Giulietti e Guerra
Viggi Ottici Bologna
Loiano

Viggi Ottici Bologna
Minerbio

Ottica Giulietti ¢ Guerra

BOLZANO
Brunico
Optic Rapid
Campo Tures
Optic Rapid
Dobbiaco
Optic Rapid
Vipiteno
Optic Rapid

BRESCIA
Lamperti

Ottica Belleri
Ottica Tominetti
Ottica Vision
S.Polo

Lamperti

Breno

Lamperti

Darfo BI.
Lamperti

Iseo

Lamperti
Montichiari
Ottica Leonardi
Orzinunovi
Ottica Leonardi
Rovato
Lamperti

Salo

Ottica Copeta

BRINDISI
Ottica In
Mesagne

Ottica Fiorentina

CAGLIARI
Quartu S.Elena
Optica di Bruno Secci

CATANZARO
Ottica Sandoz

CHIETI
Lanciano
Ottica Castiglione

COMO

Cantu

Ottica Cappelletti
Gravedona

Ottica Visus

CREMONA

Ottica Cristina Maurizio
Soresina

Ottica Ravanelli

FORLI - CESENA
Officine Ottiche

GENOVA
Arenzano

R & C Ottica
Pegli

R & C Ottica

LAQUILA
Ottica Via Verdi

LECCE

Campi Salentina
Ottica Fiorentina
Trepuzzi

Ottica Fiorentina

LECCO

Ottica Marchetti
Ottica Marchetti
Colico

Ottica Visus
Merate

Marziali & Farneti
Oggiono

Ottica Visus

LODI
Ottica Ostinelli

MACERATA
Ottica Tasselli Ezio
Civitanova Marche
Lo sguardo di Gad
Monte S. Giusto
Ottica Baiocco

MANTOVA

Punto Vista

Goito

Ottica Federici Enzo
Porto Mantovano
Punto Vista

Viadana

Ottica Cavatorta Valdimiro

MILANO

Marziali & Farneti
Ottica Foto Maldifassi
Ottica Mentasti

Ottica Vigevano

Ottica Velasca
L’Osservatorio

Studio Ottico Rosi Venturelli
Arcore

Ottica Oreficeria Migliorini
Basiglio Milano 3
Marziali & Farneti
Brugherio

Marziali & Farneti
Carnate

Marziali & Farneti
Meda

Ottica Junior B

Monza

Ottica Annoni

Ottica Riga

Paderno Dugnano
Istituto Ottico Casarini
San Donato Milanese
Centro Ottico San Donato
San Maurizio al Lambro
Marziali & Farneti
Sesto 8. Giovanni
Istituto Ottico Venturelli
‘Weis Optics

MODENA

Bottega dell’Occhiale
Maurizio Ottica
Ottica Bergamini
Concordia S/S

Centro Ottico Pulga

NAPOLI
Ottica de Cenzo
Ottica Riccardi

PADOVA
Centro Ottico Cigliani

PALERMO
Ottica Maniscalco
Eurottica

PAVIA

Ottica Morgan
Voghera

Ottica Bolognesi

PERUGIA

Ottica Occhi di Sole
Oftalmica

Oftalmica

Oftalmica

LPassignano sul Trasimeno
Oftalmica

Tavernelle
Ottica Giovinchi

PESARO URBINO
Urbino

Ott. Arceci Boni & Boni
Fano

Ottica Bedini

PESCARA
Ottica Marino

PRATO

Gli Ottici
L'Ottica

Ottica Guarnieri

RAGUSA
Ottica Allia

RAVENNA
Faenza
Officine Ottiche

REGGIO CALABRIA
Ottica 2000

Ottica Galizia

Ottica Specializzata
Rosarno

Lux Ottica

RIETI
Ottica Curci

RIMINI

Centro Ottico Malatesta
Ottica Boni & Boni
Miramare

Ottica Boni & Boni
Riccione

Ottica Boni & Boni

ROMA

Ottica Spiezia
Babuino due
Genzano di Roma
Ottica Cesaroni
Ottica Cesaroni

SALERNO

Ottica Siano Gianfranco

SASSARI
Castelsardo
Ottica Portas
Nulvi

Ottica Portas
Sennori
Ottica Portas
Valledoria
Ottica Portas

SAVONA
OcchiBlu
Alassio

Ottica Moderna
Finale Ligure
Ottica Moderna
Loano

Occhi Verdi

SONDRIO
Dubino Nuova Olonio
Ottica Visus

TARANTO
Ottica Maranghi

TERNI
Eabro Scalo
Ottica Zero

TORINO

Alberghina Studio Ottico
Alberghina Studio Ottico
Cascine Vica

Alberghina Studio Ottico
Pianezza

Alberghina Studio Ottico
Rivoli

Alberghina Studio Ottico
Alberghina Studio Ottico

TRAPANI

Ottica Moderna Abate
Marsala

Ottica Rallo

TREVISO
Castelfranco Veneto
Ottica De Bona
Ottica De Bona

TRIESTE
Ottica Visus

VARESE
Busto Arsizio
Vision Storse - Rigel

VENEZIA

Ottica Mantovani
Cannaregio Venezia
Studio Ottico Bardelle
Micromega

Mestre

Bardelle I'Ottico di
Venezia

Angolo dell'Ottica
Atelier dell'Ottica
- Bardelle

Ottica di Gatto M.
Ottica Contact

VERONA
Ottica Diaz

VICENZA

Longare

Ottica Stecca

Lonigo

Centro Ottico Lonigo
Schio

Studio Ottico Stefani
Torri di Quartesolo
Ottica Stecca

Per informazioni: 800-151699
info@confederazioneitalianaottici.com
C.I.O. I migliori Negozi di Ottica in Italia.
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